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Herausforderungen bei der Erhebung & Nutzung von
Umfragedaten
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Hausarbeit
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Format
6 ECTS: 7-12 Seiten

Aufbau:

Fragestellung und theoretische Motivation (ca 1-3 Seiten)

Operationalisierung und Herangehensweise (inkl.
deskriptive Beschreibung der Variablen) (ca 1-3 Seiten)

Analyse & Interpretation (eine Analyse) (ca 3-5 Seiten)

Schlussfolgerung (ca 1 Seite)

Code als separates .r File mitabgeben (nicht im Text)
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Beispiel
Fragestellung: Unterscheidet sich der Einfluss von Alter auf Einstellungen zum
Klimawandel in verschiedenen europäischen Ländern?

Motivation: Diskussion über Generationenkonflikt, aber auch unterschiedliche
Zeitleisten wann Klimawandel relevant wird

Operationalisierung

welche Variablen werden genutzt (persönliches Verantwortungsgefühl,
unabhängige Variablen)

welche Analyse wird genutzt

Analyse: Regressionsanalyse mit Interaktion

Interpretation: Wie unterscheidet sich der Einfluss von Alter auf Verantwortung nach
Land

Schlussfolgerung

Zusammenfassung der Ergebnisse

Ausblick: Was bedeutet das für politische Mobilisierung zu Klimathemen?
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Beispiel: Operationalisierung
Beschreibung der Variablen (abhängige und unabhängige)

Fragestellung

Antwortmöglichkeiten

Verteilung
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Beispiel: Operationalisierung
z.B.: unabhängige Variable ccrdprs

ggplot(ess8,1
       aes(x=ccrdprs))+2
  geom_histogram()3
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Analyse
reg <- lm(ccrdprs~agea*cntry+lrscale+polintr,data=ess8)1
summary(reg)2

Call:
lm(formula = ccrdprs ~ agea * cntry + lrscale + polintr, data = ess8)

Residuals:
   Min     1Q Median     3Q    Max 
-8.214 -1.465  0.301  1.707  7.367 

Coefficients:
              Estimate Std. Error t value Pr(>|t|)    
(Intercept)   7.990388   0.187457  42.625  < 2e-16 ***
agea         -0.012100   0.003431  -3.527 0.000421 ***
cntryBE       0.209222   0.244444   0.856 0.392053    
cntryCH       0.329184   0.256887   1.281 0.200049    
cntryCZ      -2.569597   0.247428 -10.385  < 2e-16 ***
cntryDE 0 256088 0 224567 1 140 0 254143
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Analyse
ggplot(ess8,aes(x=agea,y=ccrdprs))+1
  geom_smooth()+2
  facet_wrap(~cntry)3
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Abgabe
Abgabemöglichkeit 1: 24.8.

Abgabemöglichkeit 2: 24.9.

→ Feedback jeweils innerhalb von 2-3 Wochen
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Erstellung von
Fragebögen
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Frageformulierung
Pew Video

→ Welche Probleme werden im Video genannt?
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https://www.youtube.com/watch?v=eFzGdQrr2K8


Kosmos möglicher Fragen
Denken Sie darüber nach welche Informationen Befragte überhaupt geben können

Tourangeau, Rips, and Rasinski ( ): Art der Information & zeitliche Distanz
beeinflussen Erinnerung

2000
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Frageformulierung
einfache Sprache

z.B.: kurze Fragen, keine doppelten Negationen, keine
hypothetischen Situationen, …

eindeutige Formulierungen & klare Definitionen

keine tendenziösen Fragen (→ soziale Erwünschtheit)

erschöpfende & ausschließliche Antwortoptionen

Auseinandersetzung mit Antwortprozess

Tourangeau, Rips, and Rasinski ( ): comprehension →
retrieval → judgement → reporting

2000
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Antwortoptionen
Die angebotenen Optionen können die Antwort beeinflussen

z.B. Tourangeau, Rips, and Rasinski ( ), S. 2482000
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Antwortreihenfolge
Die Reihenfolge der Optionen macht einen Unterschied

z.B. Schuman, Presser, and Ludwig ( ) und Stark et al.
( ) zu Abtreibung

1981
2020

→ Zustimmung zu Abtreibung, wenn Frauen keine Kinder mehr
wollen sinkt um bis zu 20%, je nach Position der Option
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Fragenreihenfolge
einmal angesprochene Themen bleiben präsent

Aufmerksamkeit sinkt im Laufe des Interviews
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Übung
Überlegen Sie sich eine Frage, die Sie zu Ihrem
Forschungsthema gerne stellen würden. Entwerfen Sie die
Frage möglichst komplett, inklusive der Antwortmöglichkeiten.

Diskutieren Sie Ihre Fragen gemeinsam. Können Sie die Frage
verbessern?
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Herausforderungen bei
der Erhebung &
Nutzung von
Umfragedaten
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Sinkende Teilnahmezahlen

Quelle: Analyse von Carsten Schwemmer
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https://github.com/cschwem2er/allbus_responserates


Sinkende Teilnahmezahlen
sinkende Teilnahmezahlen sind generell ein Problem

Kosten & Dauer von Umfragen

Repräsentativität der Antwortenden

sinkende Teilnahmezahlen sind besonders problematisch,
wenn es Unterschiede in der Teilnahme zwischen Gruppen
gibt

z.B. Probleme mit Vorhersage von Trumps
Wahlergebnissen
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https://www.pewresearch.org/methods/2021/04/08/confronting-2016-and-2020-polling-limitations/
https://www.pewresearch.org/methods/2021/04/08/confronting-2016-and-2020-polling-limitations/


Limitationen von Survey-Designs
Kritik an Datenqualität

z.B. soziale Erwünschtheit & acquiescence

z.B. ‘satisficing’ & mangelnder Fokus der Antwortenden

z.B. stated vs. revealed preferences

potenziell gravierender in Online-Umfragen
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Neue Chancen
neue Verwendungen von Surveys

z.B. Fragetechniken

z.B. ‘Survey Experimente’, die unterschiedliche
Frageformulierungen verwenden

z.B. interrupted survey designs (
): Vergleich von Umfrageergebnissen

vor und nach einem Ereignis

Muñoz, Falcó-Gimeno,
and Hernández 2020

hochqualitative repräsentative Umfragen, die frei zugänglich
sind
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Weitere Umfragen
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Weitere Umfragen
Über die ESS hinaus gibt es weitere regelmäßige Umfragen,
deren Daten Forschende (inkl. Studierende) unkompliziert und
ohne Kosten nutzen können

→ Möglichkeiten für Ihr weiteres Studium
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Allbus
‘Allgemeine Bevölkerungsumfrage der Sozialwissenscha�en’

seit 1980 (GESIS)

alle zwei Jahre

ca. 3.000 Befragte aus Deutschland

Befragung zu allgemein sozialwissenscha�lichen Themen
(Arbeit, Demographie, Kultur, Politik…)

Datenzugang
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https://www.gesis.org/allbus/allbus


Politbarometer
monatliche Umfragen (ZDF)

seit 1977 (Westdeutschland) / 1990

Meinungen zu Parteien, Politiker:innen, aktuellen
Ereignissen… → orientiert an Aktualität

teilweise Wechsel in der Frageformulierung

Datenzugang
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https://www.gesis.org/wahlen/politbarometer


Sozio-Ökonomisches Panel (SOEP)
auch bekannt als “Leben in Deutschland”

seit 1984 (Deutsches Institut für Wirtscha�sforschung)

Langzeitstudie, jährliche Befragung gesamter Haushalte (ab
16. Lebensjahr), Panel (d.h. gleichbleibende Teilnehmende)

ca. 30.000 Befragte aus 15.000 Haushalten,

Befragung zu sozialer und ökonomischer Situation der
Haushaltsmitglieder

 - im Vergleich relativ schwer zugänglichDatenzugang
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https://www.diw.de/de/diw_01.c.678568.de/forschungsdatenzentrum_soep.html


German Longitudinal Election Study
(GLES)

seit 2009

Betreiber: gesis-Leibniz-Institut für Sozialwissenscha�en &
Deutsche Gesellscha� für Wahlforschung

Erhebung von Daten zu politischen Einstellungen und
Verhaltensweisen vor und nach Bundestagswahlen

teilweise Panel Daten (gleichbleibende Teilnehmende)

zusätzliche Studien mit Kandidierenden

Datenzugang
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https://search.gesis.org/?source=%7B%22query%22%3A%7B%22bool%22%3A%7B%22must%22%3A%7B%22match_all%22%3A%7B%7D%7D%2C%22filter%22%3A%5B%7B%22term%22%3A%7B%22type%22%3A%22research_data%22%7D%7D%2C%7B%22term%22%3A%7B%22study_group.keyword%22%3A%22German%20Longitudinal%20Election%20Study%20(GLES)%22%7D%7D%5D%7D%7D%7D&lang=en


Eurobarometer
seit 1974

zwei Mal jährlich (Europäische Kommission)

ca. 1000 Befragte pro EU-Staat (Ausnahme Luxemburg)

Befragung zu allen Themen aus Lebensbereich der EU-
Bürger:innen

EP und andere EU Institutionen haben eigene, “spezielle
Eurobarometer”

Datenzugang
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https://europa.eu/eurobarometer/screen/home


European Values Study (EVS)
seit 1981

Umfrage zu Werten rund um Leben, Familie, Arbeit, Religion,
Politik und Gesellscha� (250 Fragen)

bisher 4 Wellen: 1981, 1990, 1999, 2008

2008 in 47 europäischen Länder, ca. 1.500 Befragte pro Land

2017-2020 gemeinsame Umfrage mit World Values Survey

Datenzugang
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https://search.gesis.org/?source=%7B%22query%22%3A%7B%22bool%22%3A%7B%22must%22%3A%7B%22match_all%22%3A%7B%7D%7D%2C%22filter%22%3A%5B%7B%22term%22%3A%7B%22type%22%3A%22research_data%22%7D%7D%2C%7B%22term%22%3A%7B%22study_group.keyword%22%3A%22European%20Values%20Study%20(EVS)%22%7D%7D%5D%7D%7D%7D&lang=en


World Values Survey (WVS)
seit 1981, inspiriert vom EVS

290 Fragen zu verschiedenen Werten und Einstellungen
weltweit

letzte von 7 Wellen: 2017-2022

ca. 1200 Befragte pro Land

Datenzugang
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https://www.worldvaluessurvey.org/WVSDocumentationWV7.jsp


Andere Arten von Daten
Natürlich lassen sich statistische Methoden auch auf andere Arten von Daten anwenden!

amtliche Daten

z.B. Bevölkerungsstatistik, Wirtscha�sdaten, …

Umfragedaten

Befragungen zu verschiedenen Themen durch Umfrageinstitute

Rohdaten

z.B. Pressemitteilungen, social media posts, Wahlplakate, …

Tracking Daten

z.B. Konsumdaten, digital trace data, social media Daten
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Nächste Woche
Von Umfragedaten zur Bevölkerung

Semesterabschluss

offene Fragen

Umfragen als Stichprobe

substanzielle und statistische Signifikanz
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Weitere Fragen?
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